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C. TAVOLA DI PROGRAMMAZIONE 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 4 B   
 

 
Modulo n° 1     Titolo: il PIANO DI MARKETING E GLI OBIETTIVI 

 
Trimestre: 1                               Tempi pr evisti:  9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscenza approfondita degli elementi del marketing mix e adeguata 
conoscenza della terminologia di base 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Dalla vision al piano di marketing 
• Gli obiettivi 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Conoscere le finalità e la struttura del 
piano di marketing 

• Conoscere l’articolazione e lo sviluppo 
degli obiettivi aziendali dai quali hanno 
origine le strategie 

 
 
 
 
 
 

• Sviluppare la capacità di cogliere le 
diverse relazioni tra gli obiettivi 

• Capacità di inserire in un contesto 
articolato la struttura del marketing mix 

 
 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 
X Lezione frontale 

�  Lezione interattiva 
�  Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 4B   
 

 
Modulo n° 2     Titolo: LE STRATEGIE 

 
Trimestre: 1                               Tempi pr evisti:  9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscere la struttura del piano di marketing e la funzione degli obiettivi 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Le strategie 
• Esercitazioni pratiche 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Conoscere l’articolazione e lo sviluppo 
delle diverse azioni aziendali in funzione 
degli obiettivi da realizzare e della 
situazione del mercato in cui le strategie 
si collocano. 

 
 
 
 
 
 
 
 

• Sviluppare la capacità di cogliere le 
relazioni tra gli obiettivi e le strategie 

• Capacità di riconoscere 
l’azione.strategica attuata dall’azienda in 
funzione degli obiettivi e della situazione 
del mercato. 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 
X Lezione frontale 

�  Lezione interattiva 
�  Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 4 B  
 

 
Modulo n° 3     Titolo: PUBBLICITA’ ABOVE THE LINE  

 
Trimestre: 2                               Tempi pr evisti:  12 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• caratteristiche generali dei mass media 
• analisi dei diversi media 
 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• caratteristiche generali dei media e 
peculiari di ogni medium della 
comunicazione 

 
 
 
 
 
 
 
 

• individuare le potenzialità comunicative 
ed i limiti insiti in ogni medium della 
comunicazione 

• cogliere la relazione tra i diversi veicoli e 
la “target audience” 

• valutare la forza comunicativa di ogni 
medium 

 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

X Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
�  Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
�  Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe  4 B   
 

 
Modulo n° 4     Titolo: pubblicità below the line 

 
Trimestre: 2                                Tempi p revisti: 9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Le diverse forme di comunicazione pubblicitaria above the line  

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Il web e la comunicazione pubblicitaria nella new economy 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• valenze comunicative e potenzialità di 
marketing di internet 

 
 
 
 
 
 

• analizzare le caratteristiche dei diversi 
strumenti di pianificazione e 
comunicazione on line 

• individuare gli elementi che costituiscono 
una campagna on line 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 
    X Lezione frontale 

X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 4 B 
 

 
Modulo n° 5     Titolo: L’AGENZIA PUBBLICITARIA 

 
Trimestre: 3                                Tempi p revisti:  9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscenza  delle diverse forme di comunicazione pubblicitaria, sia above 
the line che below the line 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• L’agenzia, funzioni interne 
• La rete, funzioni esterne 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

 
• Struttura della nuova agenzia in rete e le 

professionalità che si collegano a quelle 
dell’agenzia 

 
 
 
 
 
 
 

 
• Collegamenti tra le diverse funzioni svolte 

in agenzia e fuori dall’agenzia 
 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

X Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
�  Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 4 B 
 

 
Modulo n° 6     Titolo: ELABORAZIONE DI UNA CAMPAGNA PUBBLICITARIA 

 
Trimestre: 3                            Tempi previ sti:  15 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscenza degli elementi principali della pianificazione 
 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Elaborazione personale e di gruppo di una campagna pubblicitaria 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• La campagna pubblicitaria, analisi ed 
elaborazione di un brief 

 
 
 
 
 
 
 
 

• Elaborare connessioni efficaci fra le 
componenti di una campagna 
pubblicitaria 

• Analizzare il contesto nel quale si opera e 
attivare le strategie e gli strumenti 
necessari ad una campagna efficace 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

�  Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
�  Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
�  Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


