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C. TAVOLA DI PROGRAMMAZIONE 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5B   
 

 
Modulo n° 1     Titolo: LE STRATEGIE 

 
Trimestre: 1                               Tempi pr evisti:  9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscere la struttura del piano di marketing e la funzione degli obiettivi 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Le strategie 
• Esercitazioni pratiche 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Conoscere l’articolazione e lo sviluppo 
delle diverse azioni aziendali in funzione 
degli obiettivi da realizzare e della 
situazione del mercato in cui le strategie 
si collocano. 

 
 
 
 
 
 
 
 

• Sviluppare la capacità di cogliere le 
relazioni tra gli obiettivi e le strategie 

• Capacità di riconoscere 
l’azione.strategica attuata dall’azienda in 
funzione degli obiettivi e della situazione 
del mercato. 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 
X Lezione frontale 

�  Lezione interattiva 
�  Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5B 
 

 
Modulo n° 2     Titolo: TIPOLOGIE E FINI DELLA COMUNICAZIONE PUBBLI CITARIA 

 
Trimestre: 1                                Tempi p revisti:  9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• La struttura del piano di marketing 
• Il rapporto tra obiettivi e strategie 
 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Campagna commerciale 
• Campagna non commerciale 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Conoscere le caratteristiche generali delle 
diverse campagne pubblicitarie. 

  
 
 
 
 
 
 
 
 

• Individuare le caratteristiche delle 
diverse campagne pubblicitarie. 

• Capacità di riconoscere le diverse 
tipologie di campagna pubblicitarie 
attraverso l’individuazione delle 
caratteristiche peculiari. 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 
X Lezione frontale 

�  Lezione interattiva 
�  Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
�  Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5B  
 

 
Modulo n° 3     Titolo: PUBBLICITA’ ABOVE THE LINE e BELOW THE LINE  

 
Trimestre: 2                               Tempi pr evisti:  12 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

•  

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• caratteristiche generali dei mass media 
• analisi dei diversi media 
• il web 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• caratteristiche generali dei media e 
peculiari di ogni medium della 
comunicazione 

• valenze comunicative e potenzialità di 
marketing di internet 

 
 
 
 
 
 
 
 

• individuare le potenzialità comunicative 
ed i limiti insiti in ogni medium della 
comunicazione 

• cogliere la relazione tra i diversi veicoli e 
la “target audience” 

• valutare la forza comunicativa di ogni 
medium 

• analizzare le caratteristiche dei diversi 
strumenti di pianificazione e 
comunicazione on line 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

X Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
�  Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
�  Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5B   
 

 
Modulo n° 4     Titolo: LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA 

 
Trimestre: 2                                Tempi p revisti:  12 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• La struttura del piano di marketing 
• Rapporto tra obiettivi e strategie 
• Le diverse forme di comunicazione pubblicitaria sia above the line che 

below the line 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• La campagna e le funzioni dell’agenzia 
• Analisi di campagne pubblicitarie 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Fasi dello sviluppo della campagna 
pubblicitaria in relazione alle funzioni 
svolte dalle diverse unità che compongono 
il network di agenzie 

• Struttura della copy strategy e del copy 
brief 

 
 
 
 
 
 
 
 

• Individuare i collegamenti tra le diverse 
fasi della campagna e le diverse figure 
professionali dell’agenzia 

• Analizzare una campagna riconoscendo 
gli elementi della copy strategy e del copy 
brief 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 
    X Lezione frontale 

X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5 B 
 

 
Modulo n° 5     Titolo: LE FIGURE RETORICHE 

 
Trimestre: 3                                Tempi p revisti:  9 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscenza  di base dei linguaggi della comunicazione pubblcitaria 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Analisi delle figure retoriche 
• Ricerca di casi esemplificativi 
• Progettazione di un messaggio 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Figure retoriche principali 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

• Decodificare le principali figure retoriche 
• Applicare le tecniche della retorica nella 

costruzione di un messaggio 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

X Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
�  Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5 B 
 

 
Modulo n° 6     Titolo: ELABORAZIONE DI UNA CAMPAGNA PUBBLICITARIA 

 
Trimestre: 3                            Tempi previ sti:  15 h 

 
PREREQUISITI 
 
 
 

• Conoscenza degli elementi principali della pianificazione 
 

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• Elaborazione personale e di gruppo di una campagna pubblicitaria 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• La campagna pubblicitaria, analisi ed 
elaborazione di un brief 

 
 
 
 
 
 
 
 

• Elaborare connessioni efficaci fra le 
componenti di una campagna 
pubblicitaria 

• Analizzare il contesto nel quale si opera e 
attivare le strategie e gli strumenti 
necessari ad una campagna efficace 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

�  Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
�  Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
�  Questionario 
X Relazione  
�  Esercizi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
Disciplina PIANIFICAZIONE     Classe 5 B 
 

 
Modulo n° 7     Titolo: IL COLORE 

CODOCENZA CON STORIA DELL’ARTE 
 

Trimestre: tutti                              Tempi  previsti:  20 h 
 
PREREQUISITI 
 
 
 

•  

 
CONTENUTI 
 
 
 
 
 
 
 

• La fisica del colore 
• La percezione del colore 
• Le funzioni del colore 
• Il colore nell’arte: selezione di alcuni artisti e alcune opere 

dall’Espressionismo ai giorni nostri per evidenziare il loro particolare 
utilizzo del colore 

• Il colore nella pubblicità: anali e selezione di campagne pubblicitarie per 
evidenziare il particolare utilizzo del colore 

• Esercitazioni tecnico-pratiche 
 

OBIETTIVI 
CONOSCENZE COMPETENZE 

• Conoscere gli elementi principali della 
fisica e della percezione del colore 

• Conoscere le diverse funzioni del colore 
• Conoscere le caratteristiche principali 

degli artisti e delle opere prese in 
considerazione 

• Conoscere le caratteristiche comunicative 
del colore 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

• Comprende il valore del colore e la sua 
funzione negli artisti e nelle opere prese 
in considerazione 

• Sa utilizzare il lessico specifico della 
disciplina 

• Sa confrontare e analizzare le opere e le 
pubblicità prese in considerazione 

• Analizza le comunicazioni pubblicitarie in 
relazione all’uso del colore 

• Applica le principali tecniche grafico-
pittoriche nella comunicazione 
pubblicitaria 

 

METODOLOGIE E STRUMENTI UTILIZZATI 
 

X Lezione frontale 
X Lezione interattiva 
X Lavoro di gruppo 
�  Altro  

……………… 
 

 
�  Interrogazione orale 
X Tema o problema 
�  Prova strutturata 
�  Prova semistrutturata 
X Questionario 
�  Relazione  
�  Esercizi 

 
 



 

 


